Triumph ¥

Triumph, a testre szabott sikertorténet

A Triumph International a vilag egyik vezetd fehérnemligyartd cége. A
mai napig csaladi kézben lévé vallalat, a vilagon tobb mint 120 orszagban
van jelen. A cég tervezi, gyartja és forgalmazza a Triumph, sloggi,
Valisére és HOM markakat - fehérnem(i, haléruha és fiirdéruha kollekcioit
sajat retail és nagykereskedelmi halézatan keresztiil forgalmazza
vilagszerte.

A Triumph International sikere, tobb mint 120 éve egy minddssze 6
varrogéppel és 6 alkalmazottal m(ikodo flizégyartdé mihelyb6l indult, a
dél-németorszagi Wirttemberg tartomanybdl. 1886-ban, mikor a
kereskedé Michael Braun és a flizGgyartdé Johann Gottfried Spiesshofer
Utjara inditotta a céget, a tanga és a bikini még ismeretlen fogalmaknak
szamitottak. Az altaluk abban az idében gyartott alsonemdi legfontosabb
funkcioi még a védelem, formazas és a test eltakarasa volt. A divat
gyors valtozasaval azonban a cégnek szembe kellett néznie az 0j ki-

hivasokkal és az adott kor igényeinek megfelelé kényelmes, de ugyanakkor a testet egyre inkabb szabadon hagyé fehérnemii
kollekcioval kellett megjelennie a piacon.

E LLTIMATE CURVE CREATOR

Az alapitd atyak 1902-ben jegyezték be Triumph markanevet, 1953-t6l a cég neve Triumph International. A cég sikereit innovativ
termékpolitikajanak és a felhasznalt alapanyagok folyamatos fejlesztésének kdszonheti, mely hosszu évtizedek szakértelmével parosul.
A folyamatos fejlesztések és modern gyartasi eljarasoknak koszonhetéen hamarosan igazan puha és kényelmes fehérnemdi kollekcioval
sikeriilt meghdditani a piacot, mely folyamatosan igazodott az adott kor divatiranyzataihoz, mind szinekben mind fazonokban.

2011 az érzéki alakformalas éve

Idén mutatta be a Triumph a vilagljdonsagnak szamitd Shape Sensation - Erzéki alakformalé kollekciéjat. A modern nd
magabiztossaganak témaja ihlette azt a reklamkampanyt, amelyet Londonban készitett a hires brit divatfotos, Liz Collins. A Triumph
Uj, Shape Sensation kollekcidjanak kampanya arra biztatja a néket, hogy merjenek énmaguk lenni, hogy batornak, néiesnek, szexinek
érezzék magukat. A nemzetkozi kampany arca a 23 éves spanyol modell, Alba Carillo Pariente mutatja be, hogy lehet egy modern
fehérnemli egyszerre a testre szabott alakformalas és a divat iranti elkotelezettség szimbdluma.

A Shape Sensation kollekcid (j modelljei amellett, hogy tokéletesen formazo, funkcios darabok, amelyek karcsUsitjak az alakot,
konny(, sima, kényelmes és megbizhatd anyagokbol késziilnek, egyedi diszitéelemekkel kiegészitve. Kiilonlegességiik, hogy viseléjiik
testi adottsagaihoz igazodva - rugalmas és rugalmatlan zonak egy-egy modellen belill is - kiilonboz6 erdsségli alakformalast tesznek
lehet6vé. Fehérnem(, amely formal és palastolja az alaki hibakat, nem volt még szebb. A legujabb technoldgidkat és kiilonleges
alapanyagokat - amelyek erdsek, és mégis konnyedek - felhasznalva sziilettek meg a Shape Sensation termékek.

Tovabbi informacio: www.triumph.hu




